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1 Einleitung



2 Online-Communities

2.1 



2.2 Formen von Online-Communities

2.2.1 Soziodemographische Einordnung von Online-Communities
soziodemographischen 

Eigenschaften



2.2.2 Themenbasierte Online-Communities

2.2.3 Beziehungsorientierte Online-Communities
Beziehung zweier 

Menschen

2.2.4 Online-Community-Formen in Bezug auf die 
Kommunikationsfrequenz

zeitlichen Aspekts von Kommunika-
tionsprozessen



2.2.5 Der kommerzielle Aspekt in Online-Communities

kostenlos

2.3 Instrumente von Online-Communities

Möglichkeit eines 
Kommentarfunktion

Verlinkungsmöglichkeiten zu Inhalten und User Generated Content
private Nachrichten E-Mails

Grußfunktionen Möglichkeit eine Subgruppe zu eröffnen

Tags
Bewertung von Beiträgen

Suchfunktion Rankings



3 

3.1 



3.2 

3.2.1 Persönlichkeitseigenschaften

Eigenschaften im Zusammenhang mit Wissen
Expertise 

Informiertheit



Eigenschaften im Zusammenhang mit Kommunikation und sozialer Vernetzung

Kommunikationsfreude

Aktivität



Geselligkeit Sprachgewandtheit

Soziabilität

Normenkonformität

Hilfsbereitschaft



Eigenschaften im Zusammenhang mit Beliebtheit
Beliebtheit

Anerkennung

Prestige

selbstsicher selbstbewusster 

Ausstrahlung
Durchsetzungsvermögen

Verantwortungsbewusstsein emotionale 
Stabilität

optimistischen 
Lebensorientierung

persönlichen Zufriedenheit

Eigenschaften im Zusammenhang mit öffentlicher Individuation



Innovationsfreude

Neugier Abenteuerlust

zeitiges Adoptionsverhalten

Kosmopolitismus

3.2.2 Soziodemographische Merkmale



3.3 

3.3.1 Quantitative Kennzahlen



Kennzahlen im Zusammenhang mit Aktivität 
Anzahl von 

Onlinezeit

Anzahl von Posts bzw. Artikeln
Lebenswert

Anzahl von erhaltenen Kommentaren
Anzahl von initiierten 

Diskussionen
Anzahl von 

gesendeten Nachrichten Outdegree-Zentralität
Indegree-Zentralität



Degree-Zentralität

Passivität

Aktivitätslevel

Kennzahlen im Zusammenhang mit Beziehung und sozialer Vernetzung

Betweeness-Zentralität, Closeness-
Zentralität, Informations-Zentralität Flow-Betweeness-Zentralität



Clustering-Wert

ausgehenden 
Clustering-Wert eingehende Clustering-
Wert

Weglänge

Verbindungsstärke

Anzahl 
der Namenserwähnungen des anderen Nutzers Anzahl des Zitierens des 
anderen Nutzers Abstand von Posts im Netzwerk Auftauchen 
gleicher Wortwahl



Beziehungsfrequenz aller Nutzerpaare

Kennzahlen im Zusammenhang mit Beliebtheit
Anzahl von Followern/Freunden

Indegree

Degree-Zentralität

Status

Statusaufteilungsverhältnis

Anzahl von Aufrufen bzw. Klicks Anzahl von Kommentaren 

Blogpräferenz Seitenpräferenz

PageRank



Deckungsrate

Eigenvektor-Zentralität

Zuneigungsrate

Kennzahlen im Zusammenhang mit Wissen

Expertise-Rank



Leader-Rank

Autoritätsscore Hubscore

Z-Score

Erfahrungswert

Postlänge Anzahl von Kommentaren



Postlänge
Anzahl von Kommentaren

Anzahl von Inlinks

Anzahl von 
Outlinks

durchschnittliche Kommentarlänge eines Posts Kommentarrate eines 
Posts.

Kennzahlen im Zusammenhang 
mit Aktivität

Aktivitätsgenerierung eines Posts



Anzahl von Antworten innerhalb 
eines Zeitintervalls

Subjekts,

Ausmaß an 

Opinion Rank Score



Kennzahlen im Zusammenhang mit öffentlicher Individuation

Anzahl von 
Outlinks

Netzwerkkennzahlen

Statusverteilungsverhältnis

Degree-Verteilung

Dichte

Randic Connectivity



Zentralisation

3.3.2 Qualitative Kennzahlen

Kennzahlen im Zusammenhang mit Wissen

Bloginhalt
rhetorischen Fähigkeiten

Vokabelnutzung

Kennzahlen im Zusammenhang mit der Beziehung zweier Nutzer
Bindungsstärke

Homophilie



Kennzahl im Zusammenhang mit öffentlicher Individuation

Adoptionsgeschichte

4 Fazit und Anschlussforschung
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